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3. Herramientas útiles



Qué son las tendencias

de búsqueda



Qué son tendencias de búsqueda

Inclinación de un grupo de usuarios por ciertos patrones 

de búsqueda en concreto, y frente a sinónimos

u otros términos relacionados.



Qué pueden reflejar

• El peso de unas marcas frente a otras.

• La demanda de ciertos productos/servicios.

• La preferencia por modelos/tipologías específicos.



Qué pueden reflejar

• La estacionalidad en periodos concretos.

• La intensidad de la búsqueda por regiones.

• La evolución en el tiempo de una búsqueda.



Para qué nos sirven

• Identificar nichos de mercado.

• Detectar preferencias de consumo.

• Estudiar la evolución de la demanda.

• Analizar el comportamiento del usuario.

• Determinar si hay cambios en ciertos hábitos.

• Monitorizar marcas/modelos de la competencia.



Cómo analizar e interpretar

tendencias de búsqueda



Pasos recomendados

Comprueba cómo han sido tus ventas, qué ha triunfado 

más y qué no ha tenido el éxito esperado. 

Estudia tus productos/servicios



Pasos recomendados

Estudia tus productos/servicios

Fuente: https://blog.hubspot.es/marketing/matriz-bcg

https://blog.hubspot.es/marketing/matriz-bcg


Pasos recomendados

Averigua qué estrategia han seguido las empresas

contra las que compites en tu segmento.

Analiza a tus competidores



Pasos recomendados

Analiza a tus competidores

https://es.semrush.com/


Pasos recomendados

Analiza a tus competidores

https://metricool.com/


Pasos recomendados

Analiza a tus competidores

https://www-es.spyfu.com/


Pasos recomendados

Estudia cómo se comporta el usuario y qué opina sobre

el sector y los productos más relevantes.

Escucha a tus clientes potenciales



Pasos recomendados

Escucha a tus clientes potenciales

https://masempresas.cea.es/webinar-como-analizar-a-tu-publico-objetivo-en-internet-para-orientar-tu-marketing-con-exito/
https://masempresas.cea.es/seminario-como-crear-encuestas-online-herramientas-y-recomendaciones/


Pasos recomendados

Realiza una auditoría en tu web para determinar

el tipo de búsquedas quieres atraer.

Revisa tu sitio web



Pasos recomendados

• ¿Dónde vas a usar las palabras clave?

• ¿Cómo busca el usuario lo que ofreces?

• ¿Qué objetivos de SEO/publicidad tienes?

• ¿Cómo se estructuran tus productos/servicios?

• ¿Qué grado de alcance buscas con tu estrategia?

Revisa tu sitio web



Pasos recomendados

Compara términos similares utilizando diferentes 

herramientas, con el objetivo de utilizar

los más adecuados en tu web.

Selecciona términos para comparar



Pasos recomendados

Selecciona términos para comparar



Pasos recomendados

Selecciona términos para comparar



Pasos recomendados

Selecciona términos para comparar



Pasos recomendados

Selecciona términos para comparar



Pasos recomendados

Selecciona términos para comparar



Herramientas útiles para 

analizar tendencias



Herramientas útiles

Analiza conceptos de búsqueda para detectar tendencias 

en el tiempo y por ubicación geográfica, permitiendo 

comparar términos relacionados.

https://trends.google.es/trends/






Herramientas útiles

Analiza palabras clave para detectar términos long-tail

obteniendo datos relevantes como el volumen de 

búsquedas, la estacionalidad y la competencia.

https://mangools.com/kwfinder/






Herramientas útiles

Ofrece una visión general sobre la evolución de palabras 

clave, sus variaciones y conceptos relacionados, con 

datos de tráfico, uso por países, etc.

https://es.semrush.com/






Herramientas útiles

Ayuda en la investigación y monitorización de contenido, 

mostrando tendencias en medios de comunicación y redes 

sociales, a través de diferentes utilidades. 

https://buzzsumo.com/








Herramientas útiles

Identifica conversaciones relevantes en la web y los 

medios sociales, controlando más de mil millones

de fuentes con publicación diaria.

https://mention.com/en/
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