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Hoja de ruta… 

• Introducción al marketing de influencers. 

• Estrategia de marketing de influencers. 

• Colaboración efectiva con influencers. 

• Medición y optimización de campañas de influencers. 



1. Introducción al Marketing de Influencers 



Claves: la marca personal 

“No es lo que crees que eres, sino cómo te ven los demás”. 



Claves: reputación online 

Fundamental la monitorización digital con herramientas. 



Claves: reputación online 

Fundamental la monitorización digital con herramientas. 



¿Qué es el marketing de influencers? 

El marketing de influencers es una forma de publicidad en la que las marcas utilizan creadores de contenido 

para promocionar sus productos o servicios. 



Cualidades de un buen influencer 

• Autenticidad 

 

• Transparencia 

 

• Credibilidad 

 

• Honestidad 

 

• Coherencia 

 

• Naturalidad 



Tipos de influencer 

• Celebridades o famosos 

 

• Top de influencers: creadores de contenido de más de 1 millón de seguidores 

 

• Megainfluencers: creadores de contenido que tienen ente 500K y 1M 

 

• Macroinfluencer: entre 100.000 y 500.000 seguidores 

 

• Mindinfluencers: entre 50.000 y 100.000 seguidores 

 

• Microinfluencers: entre 10.000 y 50.000 seguidores 

 

• Nanoinfluencers: entre 1.000 y 10.000 seguidores 



Algunos datos en España… 



¿Cuáles son las acciones habituales del influencer? 

• Crear contenido de calidad 

 

• Colaboración con otros influencers 

 

• Utilizan hashtags específicos 

 

• Publicidad en redes sociales 

 

• Interactuan y responden a los comentarios 

 

• Comparten su contenido de valor en diferentes redes sociales 

 

• Incluyen enlaces en sus publicaciones para conseguir leads 



2. Estrategia de Marketing de Influencers  



Objetivos generales del marketing de influencers 

• Imagen de marca (branding): 

 

• Dar a conocer una marca o nuevo producto 

 

• Aumentar la imagen de una marca 

 

• Conversiones (performance): 

 

• Conseguir tráfico a una web específica 

 

• Conseguir leads 

 

• Incrementar el número de seguidores de una marca 

 

• Descargar  aplicaciones, documentos, etc 

 

• Vender un determinado producto 

 



Factores a tener en cuenta para trabajar con 

influencers 
 

 

• Reputación 

 

• Nicho al que se dirige y tipo de contenido 

 

• Fidelización de su comunidad 

 

• Empatía con nuestra marca 

 

• Alcance de sus publicaciones 

 

• Tasa de engagement e interacción 

 

• Vender un determinado producto 

 



¿Cómo integrar una campaña de mk de influencers 

en nuestra estrategia digital? 

 

• Como acción táctica de imagen de marca 

 

• Como representante/embajador del producto/servicio 

 

• Como dinamizador en la redes sociales de la empresa 

 

• Como impulso a las reseñas y recomendaciones de producto 

 

• Como promotor a través de sorteos o concursos 

 

• Como referentes en eventos de presentación de marca o producto/servicio 

 



3. Colaboración efectiva con Influencers  



Pasos para trabajar con un influencer 

• Realizar una primera selección de los influencers que nos interesan: 

 

• Ponernos en contacto con ellos o sus agencias de representación. 

 

• Solicitar información sobre su fee y sus métricas así como enviarles un pequeño briefing 

sobre la marca y la acción a realizar. 

 

• Solicitar que nos envíen una captura de pantalla de las estadísticas de sus cuentas 

 

• Generalmente los fee se pueden negociar para que encajen en nuestro presupuesto. 

 

• Una vez aceptadas las condiciones económicas por parte del influencer, hemos de 

enviarle el briefing completo del contenido que tiene que crear y el contrato donde se 

especifican estos puntos: 

 

•  Objetivo de la marca, red social, acción, tipo de contenido, número de publicaciones, 

duración de vídeos, hashtags, menciones, fecha de entrega de borradores, fecha de 

publicación, fecha de entrega de estadísticas, honorarios y fecha de pago. 



¿Cuánto cobra un influencer? 



Ejemplo práctico de presupuestos… 

• A través de una agencia de representación: 

 

• Influencers con 400.000 seguidores: 3000€ por vídeo, 11.000€ para 4 vídeos. 

 

• Influencer con 25.000 seguidores: 800€ por vídeo, 3.000€ para 4 vídeos. 

 

• Influencers contactados directamente: 

 

• Influencers con 600.000 seguidores: 950€ por vídeo. 

 

• Influencer con 80.000 seguidores: 600€ por vídeo. 

 

• Influencer con 50.000 seguidores: 300€ por vídeo. 

 

• Consejos para calcular un coste aceptable: 

 

•  Instagram: CPV: 0,030€ 

• TikTok: CPV: 0,010,€ 

• Youtube: CPV: 0,050€ 



¿Y sobre el marco legal de contratación? 

• Especificar claramente en el contrato: 

 

• Nombre de la empresa o agencia del influencer. 

 

• Objetivo del contrato. 

 

• Briefing detallado de la acción (puede incluirse como un anexo). 

 

• Fecha de entrega de borradores. 

 

• Fecha de entrega de material final. 

 

• Fecha de publicación 

 

• Honorarios de la acción y fecha de pago. 

 

• Cláusulas de confidencialidad. 

 

• Tiempo de exclusividad y de cesión de derechos de imagen (acotar para la realización de campaña). 

 

• Periodo de campaña si se realizara paid media. 



Ejemplos de plataformas para encontrar influencers 



Ejemplos de plataformas para encontrar influencers 



Ejemplos de plataformas para encontrar influencers 



Ejemplos de plataformas que ofrecen campañas de 

influencers 



Ejemplos de plataformas que ofrecen campañas de 

influencers 



Ejemplos de agencias de influencer marketing más 

importantes en España 



Ejemplos de agencias de influencer marketing más 

importantes en España 



Ejemplos de agencias de representación 



Ejemplos de agencias de representación 



4. Medición y optimización de campañas con 

Influencers  



Métricas más importantes de un influencer 

 

 

• Visualizaciones: viene determinado por el engagement del influencer (interacciones MG y 

comments) 

 

• Publicaciones compartidas: da la oportunidad de multiplicar el alcance. 

 

• Publicaciones guardadas: muestran interés por el contenido del influencer. 

 

• Tiempo de reproducción: son métricas básicas si el influencer ha publicado un vídeo. 

 

• Comentarios: influye en el alcance y la exposición del contenido. 

 

 



KPIs de optimización para una campaña de 

influencers 

 

 

• Impresiones: cantidad de veces que el contenido del influencer apareció en el feed de los 

usuarios. 

 

• Reproducciones: número de veces que se ha visto un vídeo (reel, TikTok, Youtube). 

 

• Alcance: cantidad de usuarios únicos que han visto una publicación. 

 

 



Ejemplo de medición de KPIs con Influencity 
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