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Qué vamos a ver

1. Consideraciones previas importantes.

2. Consejos para planificar tu posicionamiento.

3. Herramientas y recursos de interés.



Consideraciones previas 

importantes



La importancia del SEO

Fuente: Estudio Anual de Conversión en E-commerce y Negocios Digitales 2024

https://www.flat101.es/innovation-hub/
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Consideraciones previas

Alcanzar buenas posiciones en los motores de 

búsqueda mejora la visibilidad del negocio.

Impacto en la visibilidad



Consideraciones previas

El tráfico logrado vía SEO tiende a ser de mejor 

calidad que el proveniente de otros medios.

Calidad del tráfico



Consideraciones previas

Los resultados de una buena estrategia SEO 

perduran más frente a otras vías.

Durabilidad de las acciones



Consideraciones previas

Las acciones SEO sobre un sitio web ayudan

a mejorar otros aspectos importantes.

Sinergias en mejoras



Consideraciones previas

Trabajar bien el SEO implica desarrollar

contenidos originales y de calidad.

Contenidos relevantes



Cómo funciona Google

Rastreo Indexación Posicionamiento



Cómo funciona Google

Rastreo Indexación Posicionamiento

Los bots añaden páginas a su base de datos 

siguiendo enlaces entre ellas.



Cómo funciona Google

Rastreo Indexación Posicionamiento

Google analiza e interpreta el contenido para 

publicar las páginas en orden de importancia.



Cómo funciona Google

Rastreo Indexación Posicionamiento

Las páginas suben/bajan de posición

según multitud de factores de relevancia.



Consejos para planificar

tu posicionamiento



Realiza un buen análisis previo

 ¿Por dónde llegan tus visitas?

 ¿Cómo te buscan?

 ¿Contra quién compites?



¿Por dónde llegan tus visitas?

Analiza los canales mediante los que recibes

más tráfico para optimizar tu captación. 



¿Por dónde llegan tus visitas?

Fuente: Estudio Anual de Conversión en E-commerce y Negocios Digitales 2024
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¿Cómo te buscan?

Analiza las palabras clave de tu marca y 

productos/servicios para saber

cómo busca el usuario.



¿Cómo te buscan?

Estudia tu negocio y tu sitio web y decide 

qué tipo de búsquedas principales y 

secundarias quieres atraer.
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¿Cómo te buscan?
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¿Cómo te buscan?

Crea un listado inicial de palabras clave 

incluyendo tanto términos generales como 

específicos (productos, servicios, etc.).
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¿Cómo te buscan?

Zapatillas running

Zapatillas running Nike

Zapatillas running Nike de hombre

Zapatillas running Nike competición

Comparativa zapatillas running Nike

Mejores zapatillas running

Mejores zapatillas running baratas

Mejores zapatillas running para asfalto

Mejores zapatillas running de mujer

Zapatillas running Decathlon

Zapatillas running Decathlon para competir

Zapatillas running Decathlon de clavos

Zapatillas running Decathlon Kalenji
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¿Cómo te buscan?

Comprueba el volumen de búsquedas, la 

competencia y la estacionalidad de las 

palabras clave en tu lista. 
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¿Cómo te buscan?
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¿Cómo te buscan?
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¿Contra quién compites?

Estudia a tus competidores SEO directos,

para saber quiénes son y cómo

rinden en tráfico orgánico.



¿Contra quién compites?



¿Contra quién compites?



Trabajar aspectos SEO clave

 Generales del sitio.

 En contenidos.

 Off-page.



Trabajar aspectos SEO clave

Generales

 Dominio web.

 Velocidad del sitio.

 Estructura de navegación.

 Páginas rotas.



Trabajar aspectos SEO clave

Contenidos

 Títulos y subtítulos.

 Descripciones.

 Imágenes.

 Enlaces internos.



Trabajar aspectos SEO clave

Off-page

 Link-building.

 Publicidad digital.

 Redes sociales.



Ideas fuerza

Define a quién quieres llegar estudiando el perfil

de tu consumidor y adapta el SEO

web a su comportamiento.

Oriéntate a tu público



Ideas fuerza

Piensa qué quieres que haga el usuario

en cada página de tu sitio para

adaptarlas a conversión.

Marca objetivos por página



Ideas fuerza

Destaca qué hace especial a tu producto

o servicio a lo largo de tu web

para marcar diferencias.

Busca la diferenciación



Ideas fuerza

Haz que tu sitio web ofrezca algo

por lo que el usuario quiera

volver una y otra vez.

Genera contenidos top



Herramientas y

recursos de interés



Herramientas útiles

• Para ver tendencias en búsquedas.

• Para comparar conceptos entre sí.

• Para visualizar zonas donde se busca más.

https://trends.google.es/trends/
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Herramientas útiles

• Para ver el rendimiento de nuestra web.

• Para saber qué páginas son más visitadas.

• Para detectar errores de indexación.

https://search.google.com/search-console/about
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Herramientas útiles

• Para obtener sugerencias de palabras clave.

• Para identificar volúmenes de búsqueda.

• Para analizar niveles de competencia.

https://ads.google.com/intl/es_es/home/tools/keyword-planner/


Herramientas útiles
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Herramientas útiles

• Para ver volúmenes de consultas.

• Para extraer palabras clave long-tail.

• Para detectar la estacionalidad en búsquedas.

https://mangools.com/kwfinder/
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Herramientas útiles

• Para analizar competidores o a uno mismo.

• Para ver palabras clave que generan tráfico.

• Para auditar el SEO actual (propio o ajeno).

https://es.semrush.com/
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